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Grevinnan i sin krafts dagar - i vér fyller Ebba von Eckermann 95 ér - nér hon charmade de valbérgade runt
om i USA. Hennes exklusiva pladar tillverkas i dag igen, ovan Wilhelm i finaste ull och silke fér 16 000 kr.

DEN VAVANDE
GREVINNAN

Ebba von Eckermann slog igenom pd 50-talet
med hemvavt mode och inredning for de rika.
| dag vavs de lyxiga tygerna dter i Sérmland.

Av DAN GORDAN

De hemvivda pliadarna och kjolarna
fran Sormland'séldes 1 Christian Diors
butiker i Paris och pa de lyxiga ameri-
kanska varubusen. Ebba von Eckermann
skapadepa 50-talet ett svenskt textilfore-
tag som tog varlden med storm och som
under tidigt 60o-tal stod f6r 10 procent av
svensk textilexport. Allt formgivet och
producerat pa girden Sandvik i sérm-
lindska byn Ripsa.

PA 80-TALET UPPHORDE verksam-
heten, men i dag vavs éter de lyxiga
pladarna.

- Det ar en fantastisk skatt att 6sa ur
och forstas ett vildigt roligt projekt for
mig personligen, sager barnbarnet Carl
von Eckermann som axlat rollen att lyf-
ta fram och utveckla farmors formgivna
textil.

Pa 5o-talet var Ebba "den viavande
grevinnan”, i dag dr det varumarket
Countess von Eckermann som fétt liv.

Det borjade med att Ebba von Eck-
ermann satte upp ett vaveri i samhillet
Ripsa, inte lingt fran Nykoping. Kvin-
nor i bygden vavde de pladar och tyger
1 metervara som grevinnan gett form,
och snart borjade man att aven sy upp
kjolar och hela klddkollektioner.

- Hon satte iging for att hjilpa kvin-
norna pé landsbygden runt om med
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sysselsattning. Detta efter att hon av
den lokala vaxeltelefonisten hort att
kvinnorna i stugorna var missndjda
med vardagen och bristen pa sysselsatt-
ning da deras min jobbade pa vara gar-
dar, Sandvik och Edeby.

Och det var hennes kinsla for design
kombinerad med entreprenérsanda och
social formaga med digert kontaktnit
som pé kort tid gav firman en sidan
enorm framgang.

PA BESOK I PARIS lyckades hon fa
modchuset Dior att bestalla tyg, ett fak-
tum som blev till basta reklam. Nar de
amerikanska uppkoéparna dagen efter
kom pa besok kunde man med viss for-
tjusning sidga: "By the way, Dior bought
yesterday...”

"Jag élskade glada farger”, berittar
hon i Lotta Lewenhaupts bok Den
glomda kjolen: Ebba von Eckermann textilier
1950-1980. "Humoresque, det forsta
kjoltyget jag vavde 1952 och sélde till
Dior pa varen 1953, hade nog sitt ur-
sprung 1 just min lingtan efter farg och
min inneboende livsgladje.”

Det blev i USA de stora framgéng-
arna skordades. Efter starten med pla-
dar och tyger i metervara bérjade fore-

Ovan: Langkjolen
Hyacinth "in happy
colors” i en ameri-
kansk annons nér
det begav sig.

Ovan t v: Kuddar
ar det senaste
tillskottet i kollek-
tionen.

T v: Ripsajackan,
skapad och paten-
terad i bérjan av
50-talet av Ebba
von Eckermann,
finns i dag ater

i produktion.

| Paris bestallde
Dior tyg, ett

faktum som blev
till basta reklam

taget dven sy upp kjolar och hela klad-
kollektioner. Och man koncentrera-
de sig alltmer pa direktforsaljning till
privatkunder.

Med ménadslanga kampanjer intog
den svenska grevinnan varuhusens skylt-
fonster, och pd otaliga cocktailpartyn
och modevisningar vimlade Ebba von
Eckermann med stadernas rikaste sam-
hallsskikt.

Vinskapen med tuggummifamiljen
Wrigley blev en enastiende dérréppna-
re och hon triffade konstmecenaten
Peggy Guggenheim, arkitekten Frank
Lloyd Wright med flera storheter.

1957 MEDFORDE MAN tvi vivstolar
som fraktades runt mellan olika varuhus.
Dir satt sedan "The Viking girls”, Ebba
vid vévstolen och systern Elisabeth vid
symaskinen. Det var "personal appea-
rance” som gav cko i mangder av radio-
och tv-framtradanden. Det svenska
hemsl6jdsforetaget med designambi-
tioner blev sa populart att amerikanska
turister tog omviagen till Ripsa pa orga-
niserade bussresor. Dar, 1 den leende
sormlandsbygden, métte de dven den
natur som var en inspirationskilla for
Ebba von Eckermanns fina farg- och
moénsterkompositioner.

KRING 1980 var resan over och firman
foll snarti glomska. Anda fram dll nu nir
barnbarnet Carl von Eckermann vackt
vavarna till liv. Den forsta kollektionen
av pladar och babyfiltar, och nu adven
kuddar, siljs genom Pierre & Peter’s pa
Grevgatan i Stockholm. Dirtill har man
tagit upp den cleganta Ripsajackan som
farmor skapade 1 bérjan av 5o-talet.

Aven i dag vivs de nya kollektioner-
na upp for hand av skickliga vaverskor
1Sormland. Priserna ligger i hogsta tank-
bara division; en handvivd plad i kash-
mir, silke och nyull, och med laderkant
kostar frdn 16000 kr, helt i nivd med
Hermes lyxiga varianter.

- Vi arbetar med kvalitet i alla led for
att skapa en unik svensk exklusiv pro-
dukt, och férhoppningsvis far kunder-
na en produkt att leva och trivas med
i ménga ar, kommenterar Carl von Eck-
ermann.

Och precis som da farmor satte igang
vet han att de flesta kunder stér att finna
utanfor rikets granser. Utmaningen ar
att ta plats pa de mest exklusiva varuhu-
sen runt om i varlden. |



